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PROQRAMI

1. Umumi miiddaalar

Bakalavriat saviyyasinin “050407 - Marketing” ixtisas: {izra Tahsil Programu (bundan
sonra ixtisas iizro Tohsil Programi) “Tohsil haqqinda” Azarbaycan Respublikasinin
Qanununa, Azarbaycan Respublikasimin Nazirlor Kabinetinin miivafiq gerarlarina, elaca
do “Ali tohsilin bakalavriat (ssas (baza ali) tibb tohsili) soviyyasi lizra ixtisaslarin
(programlarin) Tasnifati”na uygun hazirlanmigdir.

Tohsil Programinin magsadlari agagidakilardir:

ixtisas iizra mozunun kompetensiyalarini, ixtisasin gargivasini, fanler {izra talim va
dyranma metodlarini, giymatlendirma {isullariny, talim naticalarini, kadr hazirhig: aparmaq
{icin infrastruktura va kadr potensialina olan talablori, tolobanin tacriiba kegmo, igo
diizalma va tahsilini artirma imkanlarini miioyyanlagdirir;

Talabolori va isogotiiranlori mazunlarin alda etdiyi bilik va bacanglar, elacs da tolim
naticalari barads malumatlandirmaq;

Tohsil Programi iizra kadr hazich@min bu programa uygunlugunun giymatlandirilmasi
zamani bu prosesa calb olunan ekspertlari malumatlandirmagq.

Tohsil Programi tabeliyindan, miilkiyyat ndviinden va tagkilati-hiiqugi formasindan asih
olmayaraq Azarbaycan Respublikasinda faaliyyat gdstoron va “050407 - Marketing”
ixtisast iizra bakalavr hazirhgmi hayata kegiron biitiin ali tohsil milassisalori liglin
macburidir.

Talabanin 5 (bes) giinliik is rejiminda haftalik auditoriya ve auditoriyadankonar iimumi
yiikiiniin hacmi 45 saatdir (xiisusi tayinath ali tohsil miiassisalori istisna olmagqla). Haftalik
auditoriya saatlarinin hacmi {imumi haftalik yiikiin 50%-dan ¢ox olmamalhdir. Ixtisasin
xiisusiyyatindan asil olaraq haftalik yiikiin hacmi dayigdirila bilar.

2. Moazunun kompetensiyalari

Tahsil Programinin sonunda mazun asagidak: iimumi kompetensiyalara yiyalanmalidir:
[xtisasi tizro Azarbaycan dilindo sifahi va yazili kommunikasiya bacariglarina;

[xtisasi tizra an az: bir xarici dildo kommunikasiya bacariqlarina;

Azarbaycan dovlatgiliyinin tarixi, hiiquqi, siyasi, madani, ideoloji asaslari va milasir
diinyadaki yeri va roluna dair sistemli va hartarafli biliklera, milli dévletimizin perspektiv
inkisafini prognozlasdirma qabiliyyatlarina;

Milli dévlatimizin qarsilasdigi tahdidlari va ¢agirislar milayyan etma bacariglarina;

is yerinda informasiya texnologiyalarindan istifada etmak qabiliyyatina;

Komandada is, problemin hallina ortaq yanagsmaya nail olmaq qabiliyyatina;



Yeni soraite uygunlasmag, togabbils irali stirmok gabiliyyatine va ugur qazanmagq
iradasina;

Masalalorin halli {igiin alave melumat resurslarini mildyyan etmak va se¢a bilmak
qabiliyyatina;

Pesakar magsadlar tiglin miivafig malumati tahlil etmak, iimumilasdirmak va tatbiq etmak
bacariglarina;

Pesokar faaliyyatini planlagdirmaq vo toskil etmak, galacok tohsilini va mdveud
bacariglarini tokmillogdirilmok, vaxti idars etmak va tapsiriglar vaxtinda tamamlamaq
qabiliyyatina;

Faaliyyatinda sosial va ekoloji masuliyyats, elaca da vatendas siiuru va etik yanasmaya,
hamginin keyfiyyata iistiinliik vermak bacarigina:

Bilik va bacariqlanini inkisaf etdirmak maqsadila vaziyyati ve 6ziinii yenidan
qiymatlandirmak va §ziiniitanqid bacarigina.

Miirakkab sistemlari tahlil etmoak, alagalari askarlayib dark etmak, miixtalif sahalarda va
forqli saviyyalorda sistemlor arasinda alaga prinsiplarini dork etmok, qeyri-miiayyan
saraitda faliyyat gostarmak (sistemli diisiinca kompetensiyasi).

Galacayin (miimkiin, ehtimal edilon va arzu olunan) forqli variantlarim dark etmak va
qiymatlondirmak qabiliyyati, galacak hagqqinda aydin fikir formalasdirmaq. faaliyyyatin
miimkiin naticalarini giymatlondirmoak, risk va bas veran dayisiklklari nazara almagq
(prognostik kompetensiya).

Yerli va daha yiiksak saviyyalorde davamliligin tamini vo yiiksaldilmasina yonaldilmis
novator qorarlarin kollektiv islonmasi va ger¢oklagdirilmoasi bacanigi (strateji baxis
kompetensiyasi).

Bagqalrindan 6yronmok, digarlarinin talabatlarini, fikirlarini va harakatlarini anlamagq
(empatiya)qrupda yaranan konfliktlari hall etmak, problemlarin hallina yonalik kollektiv
va goxtarafli amokdaghqda istirak (kollektiv is kompetensiyasi).

Qabul edilmis norma, yanasma va fikirlori tohlil etmak, 6z baxiglarim va faaliyyatini kritik
qiymatlondirmak, davamli inkisaf masalalori ila bagl diskussiyalarda 6z mdvqeyini
miidafia etmak (kritik diisiinca kompetensiyasi).

Camiyyatda 6z rolunu kritik qiymatlandirmak (6ziintidorketma kompetensiyast).
Miirakkab problemlarin halli magsadila problema yonalik fargli yanasmalardan istifada
bacarigi, sadalanan kompetensiyalar asasinda kompleks va adalatli gorarlarin gabulu
(problemin kompleks halli kompetensiyasi).

Forgli baxis vo yanasmalarin dork edilmasi va kompleks tahlili, genis inteqrasiva va
diinyada artan miixtalifliyin forqli perspektivlarinin iimumilagdirilmasi (multikultural
yanasma va agiqhq).

Saholararasi yanasmalarin formalagdirilmas: va qararlarin qabulu bacarig: (sahalararasi
kommunikasiya).
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Tahsil Programinin sonunda mazun asagidaki pesa kompetensiyalarina yiyalanmalidir:
iqtisadi nazariyyanin asaslarini, miiassisa va fard saviyyasindaki davramislari, asas sosial-
iqtisadi godstaricilari, problemlari va proseslari bilmak; (PK-1)

Farqli rogabat sistemlarindaki bazarlarin xisusiyyatlorini, miixtalif bazar tiplarinda
firmalarin faaliyyat mexanizmini, qarsihqli alagalarin forgli senarilarini bilmak; (PK-2)
Makroiqtisadi terminologiyan: tam sokildo manimsamak, a¢iq iqtisadiyyat: tohlil edo
bilmak va nazari modellardan istifada etmaklos takliflar irali siirmayi bacarmagq; (PK-3)
Riyazi {isullar, kamiyyat va hesablama metodlar lizra bacariglara malik olmaq va bu iisul
va metodlardan istifads etmakls optimal qorarlar vera bilmak; (PK-4)

Isinda timumi porifilli va ixtisaslasdirilmis progaram taminatindan (Excel, Word, Power
Point. Photoshop va ya analitikproqramlardan har hansi biri ila (SPSS, Stata, Python kimi
programlarla) islamak, sada analizlari emayi bacarmagq; (PK-5)

Igtisadi malumatlarin tahlili va sistemlosdirilmasi {iciin statistik biliklara sahib olmag,
komiyyat va keyfivyat moalumatlarini toplamaq, tahlil etmak va prognozlasdirmani
bacarmaq; (PK-6)

igtisadi masalalorin empirik tadgiqinde ortaya ¢ixan problemlari hall etmok iigiin
ekonometrik metodologiyani dyranmak va tatbiq eda bilmak; (PK-7)

[darsetma va toskilatla bagli baza biliklara yiyalanmak, ixtisas {izrs malumatlari analitik
va sistematik sakilda tahlil eda bilmoak: (PK-8)

Miihasibatin elmi-nazari va konseptual asaslarina dair baza biliklara sahib olmag; (PK-9)
Maliyyanin elmi-nazari va konseptual asaslarina dair baza biliklora sahib olmaq: (PK-10)
[qtisadiyyat: regional va sektorial olaraq tahlil etmayi bacarmag, kand tasarriifati, sonaye
va xidmat sektorunun iqgtisadi inkisafdaki rolunu va shamiyyatini bilmak, saha tizra yeni
konseptlari soarh eda bilmak; (PK-11)

Milli igtisadiyyatin makroigtisadi manzarasini, sosial-iqtisadi gdstaricilarin dinamikasini;
igtisadi siyasatin asas konturlarini bilmak, sektorial tahlil aparmag: bacarmagq: (PK-12)
Marketing faaliyyatinin elmi-nazari va Konseptual asaslarina dair baza biliklarina sahib
olmagq; (PK-13)

Idaraetmadaki va toskilatdaki méveud problemlari gavrama va halli yollarin taklif etmak
ila bagh biliklara sahib olmagq: (PK-14)

Biznesin idara edilmasi tizra miivafiq faaliyyat va metodlar taklif etmak va planlasdirmag,
onlarin qisa va uzunmiiddatli naticalarini tahlil etma bacarigina sahib olmagq; (PK-15)
Karyera barada ilkin anlayislar, karyera inkisaf foaliyyatlarini, is miisahibasina hazirhq
prosedurlarini va misahiba texnikalarini bilmok, karyera yol xaritasinin tartib olunmasini
va texnikalar, irada, motivasiya va pozitiv diisiincs, isgilizar etika, is axtarma strategiyalart,
elaca da is liglin miiraciot qaydalarini, pesakar CV, rezume, istak va tovsiya maktublarinin
hazirlanmasini bacarmagq; (PK-16)

Vaxun effektiv idara edilmasini, stres menecmentini, kreativ, tanqidi va analitik diislinca
formalarini bilmak, problem hall etma va qararverma texnikalarina, natiglik bacariglarina



sahib olmag, eloca da komanda isinin qurulmasimi bilmak va liderlik prinsiplarina
yiyalanmak; (PK-17)

Layihalarin idaro edilmasinda va digar gox istifads olunan program taminatlarindan
istifadoni bacarmaq, is hayatinda sifahi va yazili kommunikasiya vasitalarindan istifada
etmayi bacarmaq; (PK-18)

Ixtisasla bagli anlayis va terminlorin monasim bilmak va totbiq etmak bacarigina sahib
olmagq; (PK-19)

Iqtisadiyyat va sosial elmlarda tatbiq edilon ehtimal nozoriyyasi, statistik tatbig va
malumatlarin tohlili ila alagali tapsinglan hall eda bilmak tigtin zaruri biliklara sahib
olmaq; (PK-20)

Marketing tahlilinin va tadgiqatin apariimasinin elmi-metodiki asaslarini bilmak; (PK-21)
Kreativ diislinca torzi asasinda miistorilorin ehtiyac va tolabatlaninin daha yiiksak
saviyyada va yeni texnologiya istifada etmakls 8danilmasini bacarmaq; (PK-22)
Marketing sahasi iizra biliklarin praktik masalalarin hallinda tatbiq etmak bacarigina sahib
olmagq; (PK-23)

Marketing sferasinda bag veran dayisilklari bilmak va onlari manimsamak xiisusiyyatlarina
sahib olmaq; (PK-24)

Marketing alstlarini alagalondirmakla yerli va beynalxalg miistarilarin ehtiyac v
taalabatlarinin dolgun 6danilmasi istigamatinds bacariglara sahib olmag; (PK-25)

Bazar miihitini fasilasiz izlomakla homin miihitda dziinii géstaran marketing imkanlarin
va problemlari agkara gixarmaq gabiliyyastina sahib olmag: (PK-26)

Marketingdan bir vasita kimi istifade etmokls miiassisanin ragabat iistiinliiyiintin tamin
edilmasi va ona nail olma qabiliyyatina malik olmagq; (PK-27)

Marketing tahlilinin va tadgiqatlarinin naticalarini tahlil etmak va hesabat tartib etmak
bacarigina malik olmaq; (PK-28)

Miiassisanin faaliyyat gostardiyi bazara dair genis spekitrli informasiyalar alda etmok va
onlarin sistemlagdirilmasini bacarmagq; (PK-29)

Marketing informasiya sistemi ila interaktiv islamak bacarigina malik olmag; (PK-30)
Marketing biidcasindaki mahdud vasaitlordan istifada etmakia milassisanin qargisinda
duran magsadlara miimkiin qadar az xarclarla nail olmaq bacarigma yiyalanmak; (PK-31)
Miiassisada marketing xidmatinin basqa struktur bélmalari il qarsihgh alagesini tamin
etmak bacarnigina malik olmagq; (PK-32)

Marketing sahasinda taktiki vo strateji xarakterli gorarlar gabul etmak bacangina
yiyalanmoak; (PK-33)

Inteqrasilagdiriimis marketing kommunikasiya sisteminin formalasdiriimasi gabilivyatina
sahib olmaq; (PK-34)

Miiassada har kasin yaradici tagabbiislorinden istifads etmakla, onlardan yararlanmagq
gabiliyyatina malik olmag; (PK-35)
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Miixtalif xidmat sahalorinda somarali marketing gorarlarn gabul etmok bacarigina sahib
olmag; (PK-36)

Miirakkab marketing miihitinda miiassisanin va onun asas ragiblarinin inkigafini, hamg¢inin
bazarin parametrlorini proqnozlasdirmaq qabiliyyatina malik olmagq; (PK-37)

Miassisa ilo miixtalif ilinsiyyat dairalori arasinda meydana ¢ixa bilacak miinaqgisali
maqamlari aradan qaldirmagq va yaxud hall etmak bacarigina sahib olmagq; (PK-38)
[stehlak¢ilarla samarali alagalorin qurulmas: va qorunub saxlanilmas: ti¢tin elmi diisiinca
tarzina va maharats malik olma qabiliyyatina sahib olmaq; (PK-39)

Sirkatin - brend  strategiyasim  iglayib  hazirlamagi  ve  brend-menecmentin
texnologiyalarindan istifads etmayi bacarmagq; (PK-40)

Miiassisaya uygun korporativ marketing siyasatinin aparilmasi tigiin sirkat madaniyyati va
korporativ miihitla bagl biliklars sahib olmaq; (PK-41)

Bazar aragdirmasi va bazar aragdirmas: {izra totbiq olunacaq metodoligayalan va tatbig
gaydalarini manimsamak; (PK-42)

Ragamsal marketing va onun effektiv istifadasi tigiin moveud diinya praktikasina uygun
biliklera sahib olmagq: (PK-43)

3. Tohsil Programinin strukturu

“050407 - Marketing™ ixtisas: tizra Toahsil Programi 240 (4 il) AKTS kreditindan
ibaratdir. Kreditlar asagidaki sakilda boliisdiiriiliir;

Umumi fonlor 30

- Azarbaycan tarixi

Bu fonn an qadim dovrlardan baslayarag miiasir dovradak Azarbaycan
xalqmin ke¢diyi tarixi inkisaf yolunun marhalalarini ardicilhgla éyranir.
Talabalarimizda vatonparvarlik hissini asilamaq iiciin biitiin tarixi
marhalalarda yaranmus doviatlorin siyasi tarixi, ayri-ayri saxsiyyatlorin
qahramanhq niimunalari tavixi faktlar asasimda sarh olunur. Tarixi 5
kegmigimizdan yararlanmagla yanasi asas magsad talabalards geniy
diinvagoriisiiniin, vatan sevgisinin, tarixi hadisalari analitik tahlil etma
qabiliyyatinin v hadisalordon, sivasi proseslardon  diizgiin natica
gixarmaq qabiliyyatini formalasdirmagdan ibaratdir.




Azarbaycan dilinda isgiizar vo akademik kommunikasiya
Bu fann cargivasinda talabalora Azarbavean dilinda tagdimat etmak,

2 natiglik, akademik va iggiizar yazi bacariglarinin agilanmasina xiisusi A
diggat yetirilmalidir.
Xarici dilda isgiizar vo akademik kommunikasiya
3 Bu fann ¢argivasinda 1alabalora ixtisast itizra xarici dillordan birinda 5
taqgdimat etmak, natiglik, akademik va isgiizar vazi, sifahi va vazili
bacariglarm asilanmasina xiisusi diggat vetirilmalidir.,
Secma fanlar (Se¢ma fanlar ali tahsil miiassisasi tarafindan miiayyan
- edilir. Ixtisasin spesifikasindan asili olarag se¢ma fonlara alavalor edila -6
bilar.)
Falsafa
Sosiologiya
41 Azarbaycan Respublikasinin Konstitisiyas: va hilququn asaslar 3
' Moantiq
Etika
Multikulturalizma giris
Informasiya texnologiyalar (ixtisas izra) B
19 Informasiyanin idara edilmasi .
- Sahibkarligin asaslar1 va biznesa giris
Politologiya
ixtisas fonlori 120
l Iqtisadiyyata giris
Bu fonnda miiliim istisadi anlayislar izah edilir, bazar igtisadiyyatinin
5 tumumi xarakteristikasi verilir vo mahdud igtisadi ehtivatlarin samarali
istifada  olunmasinda bazar mexanizminin rolu miiayvanlagdirilir. 6
Igtisadi subyeklarin qarar gqabul etmasini sartlandiron prinsiplar
agglanir.
Mikroiqtisadiyyat
Igtisad subyektlorin -~ manfaati va faydasimin maksimumlasdirmag
baximindan  davramiglarvm — ovranir  miivafig  bazar  ragabati |
6 modellarindan ev tasarriifatlar: va firmalarin gabul etdiklari gararlar: 10
sartlandiran  amillori  taohlil  edilir,iqtisadi  ehtivatlarin ~ samarali
istifadasinda bazar mexanizminin dsutinliiklari ve ¢atismazliglari
gastarilir.
Makroiqtisadiyyat
Iqtisadi ehtivatlarin botovlikda rasional istifads edilmasi baximindan
- olkada davamqli igtisadi artimin va makroigtisadi sabitliyin tamin
edilmasi, igtisadi ehtivatlarin tam va samarali istifados edilmasi, issizliyin
10

va inflvasivamn  minimumlasdirilmas, xarici iqtisadi  alagalarin
optimallasdirilmasinin  nazari vo praktiki mosalalori  tahlil ea’z‘]ir.!




Problemlarin hall edilmasinda doviatin igtisadi sivasatinin istigamoatlori
gostarilir

Xotti cabr va riyazi analiz

"Xotti cabr va rivazi analiz" fonni “Xatti cabr™ va “Rivazi analiz"
bolmalarindan ibaratdir. “Xotti cobr” xatti tonliklar, xotti foza. xatti
gevirma  kimi xatti tabiata malik obvektlori, “Rivazi analiz” isa

diferensial, inteqral hesabimin komaklivi ila funksiva va davisan
kamiyyatlari dyranir.

Ehtimal nazariyyasi va riyasi statistika

“Ehtimal nazariyyasi va rivazi statistika” fonni “Ehtimal nazariyyasi” va
"Riyazi statistika” bélmalorindan ibaratdir. “Ehtimal nazoriyvasi”
tasadiifi  hadisalorin bas vermasinin rivazi ganunauygunluglarm,
“Rivazi statistika "' isa statistik qanunauygunluglarin miiavyan edilmasi
magsadi ila malumatin  yigilmasimn, emalinn va miisahidalarin
naticalarinin interpretasiyasvun rivazi tisullarim éyranir.

10

IKT - baza komputer biliklori
Bu fann iqtisadi yontimda tahsil alan golacok miitaxassislara miiasir
informasiya proseslarinin hayata kegirlmasinda istifada olunan tisul va
vasitalor hagqinda genis molumat verir, iqtisadi proseslarin ayrilmaz
tarkib hissasi olan yeni informasiya va Internet texnologiyalar iizra
 milasir biliklari asilayir.

11

Statistika

Bu fonn keyfivvatca miiayyan edilmis kiitlavi sosial-igtisadi hadisa va
proseslarin kamiyyat tarafini, onlarin tarkibini, bolgiisiini, konkret
makan va zaman  garaitinds moveud qarsihigh asihihglarmi  va

i qanunauygunluglarm éyranir. )

Ekonometrika
| " . s o4 Sy 2 . .
Bu fonn rivazi va statistik metod, modellardan istitads edarak igtisadi
obyektlarin va proseslarin spesifik kamivyat va keyfivyat alagalorini
oyranir.

10

13

Menecment

Bu fonn meneementin asas funksivalarini, menecerlorin rollarin,
toskilati quruluglart va onlarin har birinin {istiin va manfi cahatlarini,
liderlik novlorini 6yrenir, tagkilatlardaki grup vo komanda dinamikasini
. togkilat madaniyyatini, miixtalifliyin faydalarini tadqiq edir.

14

Marketing

Bu fonn sayasinda talaba marketingin torifi, marketings aid ilkin
anlayislarin formalagsmast, marketingin miihiti -haqqinda  biliklarin
toplanmasi ila yanasi Bazarin seqmentasivasi, bazar bilgi sistemlari,
marketing miks hagqmnda biliklara va tathiglara viyalanmak hagqinda
biliklar alda eda bilacak. Eyni zamanda, mahsul, mahsulun yasam avrisi,
brend vo brending hagqinda ilkin _anlayislara sahib olacaq va




givmatlandirma strategivalarint miiayyan eda bilmakla yanasi, givmat va
giymatin formalasmasi ila barabor taloba béliisdiirma, béliisdiirma

formalari, kanallari, parakonda va toptangilar hagqinda ilkin

anlayislara da yivalonacak. Tamtim iiciin vacib olan iralilatma
(Promation) miks -reklam, ictimaivyatla alagalar, satiy tagvig, personal
satiy, birbasa satg- faalivyatlori hagqinda niimunalar va har birinin
dyranib, istehlak¢t davramglari, strateji marketing, marketingds etika,
marketingda  miiasir  yanasmalar  haggmda  ilkin - malumatlar
qazanacagqdr.

15

Istehlaker davranislar

Istehlakgilarn  zamanla  doyisan maraq, bayonma, istak, ehtivac
anlayiglarvun  atrafli - oyronilmasi  ila  yanast onlarin  gavrama,
motivasiya, inanc, tutum va davranislarimn oyranilmasi metodlarimn
manimsanilmasi bu fonn iigiin asas aspektlardir. Istehlak¢i davramsmna
tasiri olan psixoloji, sosial, madani va iqtisadi faktorlart vaxindan analiz
edilmasi ila yanagi satin alma prosesinin, bu prosesin marhalalarinin va
evni zamanda qarar verma mexanizmlarinin tohlili d> bu fonn
gargivasinda oyradilir.

16

Marketinqg tatqigatlar:

Bu fonn tadgigat anlayismin va elmi aragdirma fikrinin, falsafasinin

oyradilmasi, tadgiqat metodlarimin (kamiyyat va keyfivvat) va har bir

aragdirma texnikaswun manimsanilmasini ahata edir. Bununla yanas:,

bazar arasdirmasi, marketing arasdirmalarimn aparimasi, birinci va

tkinci  datanm  toplanmasi,  adabiyyatlarin  tahlili  da  tolobays

manimsadilir. Aragdiwmada an g¢ox istifada edilon metodlardan olan
anketin formalagdiridmasi, skalalarin va élgma moantiginin oyradilmasi,

sual formalarinmn tahlili, tasviri analizlarin, etibarhig testlarinin, faktor

- analizlarinin edilmasi va sarh edilmasi, alaga -korelasiva va regressiya-

tasir testlorinin tatbigi va sarh edilmasi hadaflonilir. Hamginin, an az |
programda (SPSS/R/STATA) data analizi tathiginin praktik havata

kegirilmasi  va  programila isloma  bacarigmun verilmasi, data

vizuallagdirma ila analizin anlagilir formaya salmmasi

17

Strateji marketing

Bu fonn vasitasila strategiva anlayisi ilo yaxin tamshg, taktika va
amoalivyat anlayislarindan forglilivinin izah edilmasi, maram, missiya,
hadaf va magsad anlayislar: ilo yaxindan tamshq va marketingi bu
istigamatda  yonlandirma  foaliyyatlorinin ~ dyradilmasi, marketing
mithitinin atrafli analiz edilmasi ila yanasi, firmann daxili mihitinin,
mikro va makro gevrasinin tohlilinin aparimasi, SWOT analizi ila
moveud vaziyyatin analizinin aparilmasi, PEST analizi ila strateji
addimlarin - mixtaolif  aspektlordon  givmatlondirilmasi  nazords
tutulmugdur,  Eyni zamanda, BCG, Ansoff matrislorinin analizi va




Jirmamn bu istigamatda mahsullarla baglh garar verma metodlarnun
ayronilmasi, mahsul hayat ayrisindaki yerina gira planlamalarin
edilmasi, mahsul iizra strateji marketingin qurulmasi, marketing miksin
Jormalasdirilmasi, miiasir trendlora adaptasivasimn qurulmasi tothigi
olarag talabaya qazandirilr.

Reklam isi

Bir mohsulun tamdilmasi, marketingda oldugca shamiyyatlidir. Mahsul
yalniz tamitma faalivyatlari naticasinda bazarda iralilayir. Bu baximdan
da bu fonn il> Iralilatma (Promotion) anlavismn izah edilmoasi va
kommunikasiya anlayisina keg¢id hagqinda biliklorin éyradilmasi ila
yanast kommunikasiva modellorinin (Umumi, AIDA, NAIDAS va.s)
| qurulmast, formalasdirilmast va forglarinin izah edilmasinin 6yradilmasi
asas mogsad olaraq muayyan edilmisdir. Eyni zamanda bu fonn,
Iralilatma alt bashglarimdan biri olaraq nazarda tutulan, reklamn torifi,
magsadlori, reklam formalart hagginda baza biliklorin verilmasi,
muxtalif media vasitalari ila ananavi va ragamsal reklamiarin havata
kegirilmasi  hagqinda  bacariglarm  qazandirilmasi,  reklanmin
performansumn 6l¢iilmasi va dayarlandirma metodlart, bu sahaya aid bir
sira metriklarin istifadasina dair bacariglarmn alda edilmasini tamin edir.
Olava olaraq da, reklama dair biidcaloma prosesinin icrasm atrafli izah
edir.
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Satisin idara edilmosi

Bu fonn vasitasila talobaya satigin torifi, marketingdan asas farglandiran
xususiyyatlor, satis prosesi va marhalalarin ayri-ayri tohlil edilmasi vo
bu prosesin tatbigina nazarat mexanizmlari ils yanasi, satiy taxmin
metodlarinin 6yradilmasi va tatbiq edilmasi, satis giiciiniin secilmasi,
se¢im formalarimin tahlili va iy prosesinda tothiq edilmasi, satisda
karyera imkanlart dyradilir. Homginin, satis texnikalari, satts hamialori |
ila birlikda satiy biidcasinin formalagdirimast va biidconin tathigina
‘nazaraf. imumi satiy prosesina nazarat da olds olunan bacariglar
sirasindadhr
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Parakands ticarat marketingi
Bu fonnda, boligdiirma anlayisi, bolugdiirma kanallari va parakonda
magazalar hagqinda ilkin moalumatlar, parakands ticaratin kanal
igindaki rolunun agiqlanmasivla birlikda, parakonds magazalarin yer
secimi, se¢ima Iasir edoan faktorlar, parakonds magaza formalari va
20 klassifikasivas: haqqinda biliklor éyradilir.Parakonds magazalarda raf
duztimii hagqinda, miixtalif magaza igi dizaynt va magaza atmosferinin
togkili haqqinda biliklorin verilmasiyla yanasi, bu sektordaki karyera
imkanlarimn tahlili va dogru kadrlarin se¢ilmasi metodlart da bu darsds
oyradilmakdadir. Eyni zamanda, Parakenda sektorunda kommunikasiya
Joaliyyatinin_planlanmast va tathiq edilmasi, hamg¢inin e-parakanda,




| parakands  sektorunda  texnologivamin  tatbigi kimi  bacariglar,
parakandada miiasir vanagmalar, etika va sosial masuliyyat kimi fikirlar
da talabalara agilanir.

Ragamsal marketing

Bu fonn vasitasilo marketingda yeni anlayislar va ragamsal marketing
haqqinda, ananavi marketingdon asas farglarinin izah edilmasi, sosial
media marketingi, sosial sabakalar hagqinda informasivalar va sosial
mediada marketing iigtin vasitalar hagqinda informasivalarm verilmasi,
SEQ, SEM anlayislar, Google Ads, Google adwords kimi axtariy
vasitaolarinin - va  kontent marketing  strategiyalarvmn  tatbiqi 6
oyradilmakdadir. Evni zamanda, Influencer, Viral marketing,
Growthhacking hagqinda biliklarin oyradilmasi va tathigi, Mobil
marketing, agyalarm interneti va virtual hayat tatbiglari haqqinda
informasivalarin  otiridmasi  da  bu  fonn  ¢argivasinda nozarda
tutulmagdadir.

Miilki miidafis

Bu fonn ¢argivasinda mixtalif global FH-rin siiratla artdigi miiasir
dovrda insamin atraf miihitinda tahlikasizliyina va saglamliginin
qgorunmasina yonaldilmis qayvdalar tadris olunur. Bu fann hamg¢inin 3
zararli amillarin - askara ¢ixarmasm vo evnilasdirmasini, insamn
miihavizasinin metod va vasitalarini, zararli va tohliikali amillarin
minimum daracava qadar azaldilmasi yollarim, siilh va miihariba dovrii
bas veran gaza hallarvmn, falakatlarin naticalarini aradan galdirmag
tiuin tadbirlarin gsriilmaasi ila bagh masalalari ahata edir.

(9]
(§]

Ali tahsil miiassisasi tarafindan miiayyan edilon fanlar!

Burada olan fanlar har bir ali tahsil miiassisasi tarafindan fordi g0
gavdada miiayyan edilir va hamin ixtisasin tadris planmnda aksini tapir.
Tacriiba 30
1 Karyera planlamasi §
2 Yumsaq bacariglar (Soft skills) 9
3 Sart bacariglar (Hard skills) 10
R Istehsalat tacriibasi / layiha 6
coMmi 240

! Bu fanlar professor-miiallim heyatinin tacriibasi, tadgiqat infrastruktury, yerli va beynalxalq is imkanlari nazara
alinaraq ali tohsil miassisasi tarafindon taklif edilir. Ali tahsil miiassisasi tarafindan miiayyan edilan fanlar
talabalor tigiin segma xarakteri dagimali, elaca da talabalarin xarici miibadilo programlarinda istirakina sorait
yvaratmalidir,
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4. Tadris va 6yranma

Tadris va yranma miihiti ela tagkil olunmahdir ki, talabalar tahsil programinda nazarda
tutulan talim naticalarini alda eda bilsinlor.

Tadris va yranma metodlar miivafiq sanadlarda (masalon, miiallimin sillabusunda va s.)
tosvir edilmali vo ictimaiyyato (masalan, universitetin veb sahifasinda, programin
brosurlarinda va s.) a¢ig olmalidir.

Tadris va 8yranma metodlar1 innovativ tahsil tacriibalori nazara alinaraq davaml sakilda
nazardan kegirilmali va takmillogdirilmalidir. Tadris va dyranma metodlarinin miintazam
sekilda tokmillagdirilmasi universitetin keyfiyyat taminati sisteminin bir hissasi olmalidir.
Tolim prosesinda forgli todris metodlarindan istifads edilmoalidir. Bu metodlar
talabaydniimlii yanagmani va talabalarin talim prosesindaki faal rol oynamasini tasviq
etmalidir. Istifada edila bilacak tadris va Syranma metodlarina asagidakilar niimuna olaraq
gdstarmak olar:

miihazira, seminarlar, praktiki tapsiriglar;

taqdimatlar vo miizakiralar, debatlar;

mustaqil is/aragdirma (masalan, praktiki niimunalarlo is);

layihalar;

problemlara asaslanan tadris;

saha iglari;

rol oyunlari;

hesabatlar;

qrup gqiymatlandirmasi;

ekspert metodu;

video va audio konfrans texnologiyalari;

video vo audio mithaziralar;

distant tahsil;

simulvasiyalar;

Va5,

sadalanan metodlar ixtisasn spesifikasindan asili olarag segils va (va va) davisdirila bilar.

Tahsilda nazariyya va praktiki talim arasinda tarazhq gozlanilmalidir. Osas diggat amak
bazarimin dayison ehtiyaclarina uygun olaraq praktiki bacariglarm giiclandirilmasina
vetirilmalidir.

Toahsil programi talabalarin miistaqilliyini dastoklamali va émiirboyu talim konsepsivasin
inkisaf etdirmalidir. Tahsil prosesinin sonunda talaba har hans: istigamatda mistaqil isloye
bilmali va tohsilini 6miirboyu davam etdirmayi bacarmalidir.

5. Qiymatlondirma
Qiymatlandirma ela tagkil olunmahdir ki, talabalarin gézlonilon talim naticalarini alda

etmolari samarali gakilda &lgiile bilinsin. Bu, alda olunan iralilayisi monitoring etmavya,
tohsil programlarinin naticalarina hansi daracada nail olundugunu giymotlandirmaya, elaca
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5.4,

do talobolorla  fikir miibadilesine  sarait varatmaga va tohsil programlarimin
takmillagdirilmasi ti¢tin ilkin sortlarin formalasdiriimasina yardim etmalidir.
Qiymatlondirma iisullar miivafiq sanadlards (masalan, fann programinda, sillabusda vas.)
tosvir edilmali va hamu iigiin agiq olmalidir (masalan. universitetin veb sahifasinda,
programin brosurlarinda va s.).

Qiymatlandirma iisullari innovativ tadris tacriibalori nazora alinaraq davaml sokilda
nazardan kegirilmali va takmillasdirilmalidir. Qiymatloandirma iisullarinin miintazam
sakilda yenilonmoasi ali tohsil miiassisasinin keyfiyyat tominati sisteminin bir hissasi
olmahdir,

Tadris prosesinda fargli giymatlondirma iisullarindan istifada edilmalidir. Bu tisullar
talobaydniimlii yanasmani va talabalarin talim prosesindaki faal rol oynamasmi tagvig
etmoalidir. Istifada edila bilacok giymatlondirma tisullarina niimunalar:

yazili tapsiriglar;

bilik va bacariqlara dair testlar, kompyuter asasli testlar:

sifahi tagdimatlar;

sorgular;

agiq miizakiralor;

praktika hesabatlari, saho islari hesabatlari;

praktikada, laboratoriyada miisahidalara asasan bacariglarin giymatlandirilmasi:

layiho islarina dair hesabatlar:

portfolionun giymatlandirilmasi;

frontal sorgu;

qrup saklinds va 6ziinti giymatlandirma;

Vas.

Qeyd: sadalanan iisullar fannin spesifikasindan asili olaraq segila va (va ya) dayisdirila bilor.,
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5.6.

5.7.

Talim  nailiyyatlorinin  qiymotlondirilmasinds  istifads  olunan  isullar aydin
miayyanlagdirilmis meyarlara asaslanmalidir va tahsil miiddatinda talabanin alda etdiyi
bilik, bacariq va qabiliyyat saviyyasini diizgiin va etibarli sokilda miiayyen etmaya imkan
vermalidir.  Talim naticalorinin  qiymatlondirilmasi  zamam  miiallimlar soffafliq,
qarazsizlik, qarsiligh hdrmat va humanistlik prinsiplarini rohbar tutmalidirlar.

Talabalors miiallimlarla/qiymatlandiricilarle tahsillarinin biitiin aspektlarini, o climlodan
qiymatlondirma prosesini miizakira etmak imkani verilmalidir. Ali tohsil miisssisasi
miivafiq qaydalara uygun olaraq qiymatlandirma prosesi, yaxud giymatla bagh apelyasiya
prosedurlarini miiayyan etmalidir.

Akademik etika tahsil prosesinda 6namli yer tutur. Talabalara akademik diiristliiya riayat
etmak, plagiarizm problemini anlamagq 8yradilir. Onlar intellektual amayin aqli miilkiyyat
hiiquglan barasinda malumatlandirilmalidirlar.
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6. Programin va har bir fannin talim naticalari

Tahsil programimn tolim naticalori, eloco do har bir fannin talim naticalarinin
miayyanlagdirilmasi va har bir fannin sillabusunun  hazirlanmas:  ali  tahsil
miiassisasinin/akademik heyatin salahiyyatindadir.

Talim naticalari har bir ali tahsil miiassisasi tarafindon Olava 1-daki formaya uygun olaraq
muayyanlagdirilir. Talim naticalari matrisinda (Slava 2) fanlarla talim naticalari arasindaki
alaga oks olunmalidir.

Tahsil Programinin camiyyatin va amak bazarinin dayisen ehtivaclarina cavab veran nazari
va praktiki mozmunu tomin etmasi magsadila fonlerin sillabuslar miintazam sakilda
yenilanmalidir.

7. infrastruktur va kadr potensial

“050407 - Marketing™ ixtisasinin tohsil programina miivafiq hazirlanmus tadris planinda
nazarda tutulan fanlar tizra darslarin aparilmasi, tacriibalarin kegirilmasi va elmi-tadgiqat
islarinin yerina yetirilmasi {i¢lin miivafiq IKT ila tachiz olunmus kabinet vo laboratoriyalar,
kompiiter siniflari, emalatxanalar va s. ila tamin olunmus maddi-texniki bazas: olmalidir.
Tohsilalanlarin ali tahsil miiassisasinin lokal sabokasina, interneta, malumat bazalarina,
elektron Kitabxanalarina, axtarig sistemlarina ¢ixis1 tomin edilmolidir.

Ali tohsil miiassisalarinin professor-miiallim heyati, bir qayda olaraq, elmi daracaya malik
olur. Digar dovlat, yaxud 6zal miiassiselardan va/va ya digar miivafiq taskilatlardan galon
ytiksok ixtisasli miitoxassislor, hamginin miivafiq ixtisas qrupu {izra minimum magistr
daracasina sahib olan saxslar da tadrisa calb oluna bilarlar.

8. Tacriiba

Tocriiba tolabanin nazari biliklarinin praktikada tatbigi, eloco da pesa bacariglarinin
giiclondirilmasi baximindan énamlidir. ixtisasin xiisusiyyatlarindan asih olaraq tacriibanin
tagkili qayadalar ali tahsil miiassisasi tarafindan miiayyan oluna bilar.

Tacriiba 6zal girkatda, dovlet miiassisasinda, tadqiqat laboratoriyasinda (elaco da
universitet, AMEA, 6zal yerli, yaxud beynalxalq taskilat va sirkatlor va s.) taskil oluna
bilar.

Tacriiba prosesindon maksimal fayda alda etmok magsadilo proses asagidaki kimi 4
marhalada tagkil oluna bilar: 1) talaba karvera planlasdiriimasini dogru tartib etmayi
dyranmali, 2) elaca da yumsaq vo 3) sart bacariglara yiyalonmali, 4) miiassisa va
tagkilatlarda toscriiba kegmali va ya onlardan daxil olan sifaris layihasini yerina
yetirmalidir,

Talabanin karyera planlamasi va yumsaq bacariglar fannlarini manimsamasi ona tohsil
milddatinda &ziiniiinkisaf vo fiirsatlorin dayarlandirmasina imkan yaradacaq. Belo ki,
“Karyera planlamas1™ fanni {izra kursu manimsamoakla talabalar karyera barada ilkin
anlayiglan, tahsil miiddatinda dayarlendirilmali olan karyera inkisaf faaliyyatlarini bilacak;
karyera yol xaritasinin tortib olunmasini va texnikalari, irada, motivasiya va pozitiv
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diiglines, isglizar etika, is axtarma strategiyalan, elaca da i l¢lin dogru miiraciat
qaydalarini, pesakar CV, rezume, istak va tévsiya maktublarinin hazirlanmasin bacaracaq:
is miisahibasina hazirliq prosedurlarini va miisahiba texnikalarin anlayacaqdir.

“Yumsaq bacariglar” fanni sayasinda isa taloba vaxtin effektiv idara edilmoasini, stress
menecmentini, kreativ, tangidi va analitik diisiinca formalarmi bilacak: problem hall etma
va gararverma texnikalari, ictimaiyyat qarsisinda ¢ixis, salis nitqin inkisaf yollari, badan
dili va dogru tagdimat qaydalarini, elaca da komanda isinin qurulmasini bacaracaq; liderlik
haqqinda prinsiplari anlayacaqdir.

Sart bacariglar” fanni talabalara is diinyasinda an gox istifada edilon excel alatlarindan,
layihalorin idara edilmasinda program tominatlarindan salis istifadoni bacaracaq; is
hayatinda sifahi va yazili kommunikasiya qaydalarini bilacak: rogamsal savadliliq
istiqgamatindaki asas nilanslar anlayacaq, saxsi brendin qurulmasi yollarini bilacakdir.
Tacriibani taskili iki formada taklif olunacaqdir. Bels ki, talabalor sirkat va qurumlarda
tacriiba imkanlarim aragdiracaq va miisbat dayarlondirilon talabalar qars! tarafin raziliq
sanadlarini universiteta taqdim edacakdir. Tahsil miiddatinda manimsanilmis karyera
planlamasi, sart vo yumsaq bacariglar sayasinda is diinyasinda ugur qazanma chtimallari
yiiksak olacaqdir. Tacriibadon 6nca ali tohsil miiassisasi va tacriiba togkil olunacagq
sirkat/miiassisa/laboratoriya miigavila imzalanmalidir. Eyni zamanda, tolabanin fardi
miiraciati asasinda onun ixtisasma uygun digar si rkat/miiassisa/laboratoriyada, o ciimladan
xaricda tacrlibs kegmasina icaza verilir. Miigaviloda sortlar, talabalarin hiiquq va
6hdaliklari va digar zaruri tafarriiatlar aks olunur.

Tacriibanin tagkili barasinda ikinci forma isa talabalarin i$ dlinyasindan daxil olan sifaris
layihalarinin icra olunmasidir. Bela ki, sirkat va qurumlarda ehtiyac duyulan aragdirmalar,
tokmillosms imkanlart. problemlora hall yollar: talaba va mentor miiallimlarin birga
faaliyyati ila tahlil edilacak va layiha soklinda sifariscilara taqdim edilacakdir.
Tacriibanin giymatlandirilmasi taqdim olunmus layihanin dayarlandirilmasindan sonra is
diinyast nlimayandalari tarafindan hayata kegirilacakir.

9. Mosgulluq vo émiirboyu tahsil

“050407 - Marketing” ixtisasi {izra Tahsil Programinin mazunlar ham 6zal ham dévlat
sektorunda kommunikasiya, logistika, marketing, ictimaiyyatla alagalar, mahsul idaragisi,
brend menecer, miistari alagalarinin idaraedilmasi kimi sahalarda Marketing miitaxassisi,
marketing menecer, satis miitaxassisi, satis meneceri, merchandiser. brend menecer.
reklam miitaxassisi, ictimaiyyatla alagalar, marketing tadqiqatgisy, logistika miitaxassisi,
biznes analitik, mistori alaqalari idaragisi, ragamsal marketing miitaxassisi, sosial media
meneceri, Kommunikasiyalarin idarsedilmasi, brending miitaxassisi, brend menecer.
mahsul meneceri, e-ticarat miitoxassisi, istehsalat miitaxassisi. tachizat zanciri miitaxassisi,
SEO/SEM {izra miitaxassis, influencer. databaza marketingi miitoxassisi, tochizat iizra
menecer pesalarinda iglaya bilarlar,

Ali tahsil miiassisasi Tahsil Programinin moazunlarinin masgulluguna dair miintazom
sorgular kegirmali, eloca da vakant is yerlorina dair malumatlar 6z veb sohifssinda
yerlasdirmalidir.



9.3. “050407 - Marketing” ixtisast {izra Tahsil Programimin mozunlari tahsillarini
“Igtisadiyyat vo idarsetma” ixtisaslart qrupuna daxil olan biitiin Magistr programlarinda
davam etdira bilarlar.

9.4.  Tahsil miiddatinds alda olunan bilik, bacariq va yanasmalar mazunlarin miistaqil gokilda
Omiirboyu tohsil almalari tigiin ilkin sartlardandir.

Razilasdirilmisdir:

Azarbaycan Respublikasinin Tahsil iqtisadiyyat va idaraetma ixtisaslari
Nazirliyinin Aparat rahbarinin miiavini, qrupu zra Dévlat Tahsil Programlarini
Elm, ali vo orta ixtisas tohsil sébasinin miidiri hazirlayan is¢i qrupun sadri
e L/( /
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Ilava 1
Tahsil Programi va fanlar iizra talim naticalari

Ali tohsil miiassisasi Tohsil Programi va har fann {izragézlonilontalimnaticalarini miiayyan
etmalidir. Asagidakt cadvallorda an azi 6 talim naticasi sadalanmalidiv(Tahsil Programi va har
Jonn iizra ayrihgda)

Tohsil Programinin talim naticalori (PTN)
PTN 1 Azarbaycanin yaxin tarixi ila bagh iimumi anlayisin formalasdirilmas: vo yaxin tarixe
nazar yetirilmasi, humanitar fonlarla bagli marketing asasli bacariglarinin takmillosdirilmasi
PTN 2 Talabalarin an az | xarici dil bacaniginin takmillagdirilmasi, baza kompiiter biliklarina
va tamal riyazi savad gazanmasinin tamin edilmasi
PTN 3 Iqtisadi va idarsetma biliklarinin inkisaf etdirilmasi va ekonometrika, statistika
| saholarinda baza savadinin verilmasi - _ _
PTN 4 Marketingin bir biznes funksiyasi olaraq dork edilmasi ila yanas: istehlak¢1 davranislari,
marketing kommunikasiya va brending mafthumunun talaba torafindon manimsanilmasinin
tomin edilmoasi, satis strategiyalari va satis prosesinin formalasdiriimasi
PTN 5 Ragamsal marketing va biitiin alat va vasitalorinin dyradilmasi ilo vanasi, ragamsal
marketingin metrik totbiqi, marketing tadqiqatlari va data asasli marketing, alternativ
marketing yanasmalarinin dyradilmasi
PTN 6 Miiasir diinya ilo ayaglasan marketing trendlarinin, aktual mévzularmn, strateji
marketing va biznes etikasinin, marketingda korporativ sosial masuliyyatin icra edilmasinin
dyradilmasi, giymatlandirma strategiyalart va bliisdiirma kanallari, tachizat zanciri hagqinda
va parakandanin bu zancirdaki rolu hagqinda baza informasiyalarin alda olunmasi

“Azarbaycan tarixi” fonni tizra talim naticalori (FTN)
FTN 1 Azarbaycanin diinyanin an gadim yasayis maskanlarindan,ilk sivilizasiya
mokanlarindan biri olmasini_miiayyan etmayi bacarmag. _
FTN 2 Azarbaycanin gadim,orta astlar va yeni dévrda dovlatgiliyinin tesakiillii saraitini,
siyasi, beynalxalq amillori tahlil etmayi bilmak.
FTN 3 Azorbaycan xalginin tagokkiilii, formalasmasinda ideoloji, igtisadi va madani
amillarin rolunu tahlil etmayi bacarmag.
FTN 4 Azorbaycan xalqinin miirakkab, hom do qahramanliq niimunalari ila zongin tarixinin
marhalalarini, har dévriin fargli xiisusiyyatlorini tohlil etmayi bacarmaq. B
FTN 5 Azorbaycan dévlatinin miiasir diinyada yeri va rolunu sistemli sakildo Syranmak.
FTN 6 Azarbaycan tarixinin inkisafinin tarixi tacriibasindan diizgiin naticalar ¢ixarmagi
bilmak.

“Azarbaycan dilinds isgiizar vo akademik kommunikasiya” fanni iizra tolim naticalori
(FTN) |
FTN 1 Qloballagsma saraitinds Azarbaycan dili va ona gostarilan dévlat qaygisi ilo bagh
molumatlara yiyalonmak. Dévlat dili haggqinda farman va saroncamlar, “Ulu éndar Heydar




OAliyev va Azarbaycan dili” movzusunda taqdimatlar hazirlamagi dyranmak. *“Azarbaycan |
dilinda isgiizar vo akademik kommunikasiya” fonninin maqsad va vazifolorini bilmak. |
Kommunikasiyanin forma va funksiyalari, kommunikasiya saviyyalari barada biliklara sahib
¢1xmagq.

FTN 2 Akademik kommunikasiya prosesinds kémakgi nitq hissalarinin rolunun nadan ibarat
oldugunu manimsamak. Sifahi va yazili kommunikasiyalar, habela nitqa verilan talablar: nitqin
diizglinliiyli, daqigliyi, aydinhgi, salisliyi, tomizliyi, yigcamhgi, sadaliyi, zanginliyi .
rabitaliliyi va digar 6namli masalalarin rolunu miiasir taloblor saviyyasinda dyranmak.

FTN 3 Kommunikasiya ritorikasinin nadan ibarat oldugunu, adabi dilin iislublarin,
Azarbaycan adobi dilinin aktiv va passiv leksikasim bilmak. Odabi dil va kommunikativlik,
kommunikativliyin névleri, kommunikativlikda rabita vo kommunikativ strategiya va |
varadicilig texnologiyalarim manimsamak. o
FTN 4 Dinloma madaniyyati va dinlomanin kommunikasiya névii kimi mahiyyatini 6yronmak. |
Dinlama va diggat, dinloma formalari, dinloma bacariglaninin takmillagdirilmasinin énamini
qavramaq. Kommunikasiya madaniyyati, danigiq etikasi va miiraciat etiketlari barada
malumatlara yiyaloanmak. Tagkil olunmus nitgin (miithazira, maruza, ¢ixis, spontan nitq)
Oziinamaxsuslugunu bilmak.

FTN 5 Miiasir Azorbaycan dilinin isgiizar tislubu barads malumatlar va qaydalarn Syranmak.
[sgiizar kommunikasiyada maktublarin rolu, elektron va onlayn kommunikasiyalar barada
biliklarini zanginlagdirmak.

FTN 6 Rosmi-isgiizar sonadlori  dili  barade molumatlart  Syronmak. Isgiizar
kommunikasiyalarin névlari va formalari, homginin dili va {slubu barade malumatlara
yiyalanmak. Isgiizar kommunikasiyada Azarbaycan dilinin safliginin, orfografiya qaydalarinin |
va ciimla quruluguna amal olunmasinin mahiyyatini 6yranmak. Isgiizar ritorika haqqinda nazari
va praktik ¢alismalara sahib ¢ixmagq.

“Xarici dilda isgiizar vo akademik kommunikasiya” fonni tizrs tolim naticalari (FTN)

FTN 1 Umumi ingilis dilinda dinlama,danisig.oxu va yaz bacariglarina yiyalanmak, giindalik
sohbatlari esidib anlama, onlara geyri-rasmi cavab verma,dialoq qurma, miirakkab ciimlalari
diizgiin zaman formasinda sifahi islotma,ingilis dilinda kigik paragraflarin,qeyri-rosmi
maktublarin yazilmasi,habela ki¢ik motnlarin oxuyub anlama.matnlar {izra suallara cavab
verma, A2 saviyyasi iizra liigata yiyalonmok;

FTN 2 Umumi ingilis dilinda B 1 saviyyada dialoglari dinlayib anlamag, hamin saviyya iizra
sozlordon istifada etmokle miirakkab strukturlu tabeli va tabesiz miirokkab ciimlalar
qurmaq; 150 sozlik esseler yazmaq, effektiv girig va natica yazmaq bacariqlarina yiyalonmak;
rasmi-maktublarin strukturunu Syranmak; hamin struktur iizro isgiizar maktubun yazilisina
yiyalonmak;rasmi taqdimatlarin edilmasi;

FTN 3 Umumi ingilis dilinda B2 saviyyasinda kinolart izlamak, kitablari oxumag, onlar haqda
sarh yazmaq, onlar1 tohlil etmak.etdiklori tohlillori  togdimatlar vasitasila dinlayiciya
¢atdirmagq:

FTN 4 Iqtisadi terminlarin, habels isglizar ingilis dili liigatina yiyalonmak,deskriptiv yaz
noviindan istifads edarak grafiklarin,cadvallorin.faiz géstaran sirkulyar grafiklarin akademik




sifahi tasviri; 3-cil goxsin adindan istifada edarak fikirlar irali stirma, imumi akademik fikir
miibadilasi aparmaq bagarigi; i
FTN 5 isgiizar mithitda sarbast dialog, miizakira,diskussiya aparmaq va debat etmak bacarigina
yiyalonmak;dziinii professional mithitda ingilisca tagdimetma bacarigimnin formalasmast,

FTN 6 2-¢i va 3-cii conditional ciimlalarin sifahi nitqda diizgiin isladilmasi, vasitali nitqda olan
dialoglarin vasitasiz nitqdo sifahi istifade etma bacariginin inkisafi, akademik stz bazasina
yiyalonma va onlardan sifahi nitq zamani asanhgla istifada edilmasi bacarig1; ravan ingilis
dilinds akademik sokilda danisma bacarigina yiyalanma

“Iqtisadiyyata giris” fanni lizrs talim noticolari (FTN) L1
FTN 1 Baza iqtisadi anlayislart va onlarin garsiligh alagasini,igtisadi subyektlarin davrams |
prinsiplarini yranilmasi;

FTN 2 Iqtisadiyyatda bazar mexanizminin rolu haqqinda tasavviira malik olacag,iqtisadi
hadisa va proseslari_mezmun va formal tahlilinin ilkin vardislorini dyradilmasi;

FTN 3 Iqtisadiyyatda bas veran proseslari basa diismak tglin nazari bazaya malik biliklarin
verilmasi; _ |
FTN 4 Bazar mexanizminin asas elementlari olan talab taklif qiymat ragabat onlarin qarsihgh
| alagosini;

FTN 5 Bazar igtisadiyyatinin faaliyyat qanunauygunluglarini;

FTN 6 Igtisadi subyektlarin gararlarin gabul etma mexanizm_jqi;

*Mikroiqtisadiyyat” fonni iizra talim naticalari (FTN)

FTN 1 Ev tosarriifatinm va firmalar tarafindan igtisadi qararlarin neca verildiyini;

FTN 2 iqtisadi subyektlar tarafindan verilan gerarlarin  mohsullarin miqdarlarina  va
qiymatina, istehsal amillarina va resurlarin boliisdiiriilmasina neca tasir etmasini;

FTN 3 Istehlake: davranislarinin faaliyyatini 6yranir B
FTN 4 Bazarmn raqabatlilyi baximindan asas névlari olan: Tokmil ragabatli bazar,inhisar¢
raqabatli bazar,oligapolik bazar,inhisar bazarlari haqqinda timumi malumatlar alda edilir |
FTN 5 Ictimai nematlarin iqtisadi mahiyati va onlarin imumi rifaha tosirinin éyranilmasi
FTN 6 Bazar igsadi ehtiyatlarin samarali bélgiisiinii tamin eda bilmadikda . bazarin iflas; J

zamani  igsadiyyata dovlatin  miidaxilasinin  zoruriliyini  va  bazar faaliyyatinin
yaxstlagdirimasina yonaldilmis hokiimatin siyasi tadbirlarinin dyranilmasi

“Makroiqtisadiyyat” fonni iizrs tolim noticalori (FTN) “
FTN 1 Makroigtisadi sabitliyi, dayamql iqtisadi artimi, ehtiyatlarin tam istifada olunmasini,
infilasiya va igsizlik saviyasinin minimumlasdiriimasini dyranir B
FTN 2 Makroiqtisadi tarazhgin macmu talab va macmu taklif modeli
FTN 3 Makroiqtisadi tarazligin Keynsin galirlar va xarclar modeli
FTN 4 Vergi-biidea va pul kredit siyasati
FTN 5 Omtaa va pul bazarlarinda makroiqgtisadi tarazlhq
| FTN 6 A¢iq va gapali igtisadiyyatin makroigtisadi tahlili




“Xoatti cabr va riyazi analiz” fanni {izra talim naticalori (FTN)
FTN 1 Xotti cabri tanliklar sistemi, xatti faza, xatti ¢evirma va digar xatti tabiata malik olan
riyazi obyektlari Syranmayi;
FTN 2 Diferensial va inteqral hesabinin kémoakliyi ilo funksiya va dayison kamiyyatlarin
tadqiqini bilmayi;
FTN 3 Qeyd edilan riyazi biliklar asasinda iqtisadi va texniki masalalorin hallinda riyazi tahlil
| aparmaq qabiliyyati yaratmagi; _
FTN 4 Riyazi iisullardan istifada etmayi va riyaziyyatdan istifada olunacaq fanlarin tadrisi
| Uglin nazari baza formalagdirmag:;
FTN 5 Igtisadi masalalarin hallinda effektiv-riyazi hall tisullarini segmayi;
FTN 6 Riyazi modellosmonin asaslarinin yranilmasini.

“Ehtimal nazariyyasi va riyazi statistika” fanni tizra tolim naticalari (FTN) L9
FTN 1 Tosadiifi hadisalarin va proseslorin bas vermasinin rivazi ganunauygunluglarmi
miiayyan etmayi ;
FTN 2 Molumatlarin yigilmasinin va miisahidalorin naticalorinin emalinin riyazi iisullarini
dyratmayi;
FTN 3 Oyranilon riyazi iisullar asasinda iqtisadi va texniki masalslarin hallinda riyazi tahlil
aparmaq qabiliyyatini yaratmagi;
FTN 4 Riyazi modellosmonin hayata kegirilmasinda effektiv riyazi hall tisullarini secmayi;
FTN § Riyaziyyatdan istifade olunacag digor fanlorin tadrisi fi¢lin nazori baza
formalasdirmags; !
FTN 6 Moantigi va algoritmik diistinca tarzini formalagdirmagy. |

“IKT-baza computer biliklori” fonni {izrs talim naticalari (FTN)
FTN 1 Informasiyanin alinmas:, saxlanmas: va emalinin asas tisul va vasitalarina
yiyalanmok, kompiiterdan informasiyanin idars edilmasi vasitasi kimi istifada bacarigina va
qlobal kompiiter gabakalorinda informasiya ila islama qabiliyyatina malik olmag.
FTN 2 Qoyulmus masalaya uygun olaraq igtisadi verilanlarin emal li¢lin emal vasitalarini
se¢ma, hesablamanin naticalarini tahlil etma va alinmig naticalari asaslandirma bacarigina
viyalanmak.
FTN 3 Daxili vo xarici manbalardan istifads edarak zaruri verilanlari toplama, tahlil etma va
analitik hesabat hazirlama bacangina yiyalonmak.
FTN 4 Analitik va tadqigat masalalarinin halli {ilin miiasir texniki vasitalardan va
informasiya texnologiyalarindan istifada bacarigina malik olmag. ]
FTN 5§ Kommunikativ masalalarin halli, internetda axtart§ vo arayis sistemlari vasitasilo pesa |
shamiyyatli informasiyamin axtarisi va se¢imi vasitalarindan va informasiya
texnologiyalarindan istifads qabiliyyatina malik olmag.
FTN 6 Talim va 6ziinii talim proseslarinda istirak tigiin IKT vasitalarindan istifada
imkanlarina malik olmag.

B “Statistika” fonni tizro talim naticalori (FTN) ]




FTN 1 Praktiki vazifalarin halli ti¢lin zoruri olan malumatlarin toplanmasi, islanmasi va
tohlilinin statistik metodologiyasini manimsamak.

FTN 2 Statistik malumatlarin toplanmasi, saxlanmasi, ilkin islanmasinin iisul va metodlarm
se¢mayi va onlarin tatbiqini, miiasir informasiya manbalori ilo islomayi bacarmag

FTN 3 Toasviri statistikanin metodlari asasinda toplanmis  statistik moalumatlarin
umumilagdirilmasini, tahlil magsadila alverisli formada togdim etmayi bacarmag.

FTN 4 Informasiya olda edilmosinin mihiim vasitosi kimi statistik gostaricilarin
hesablanmasini, onlarm izahini, optimal gararlarin  gabul edilmasi iigiin  naticalar
formalagdirmag: bacarmaq.

FTN § Statistik metodologiyanin praktiki tatbigini, ugot va statistikanin beynalxalq
standartlarina va qaydalarina uygun olaraq istanilon hacmds malumatlarla islomayi, yiiksak |
statistik texnologiyalarin tatbiqini, diizgiin vo asaslandirilmis naticalori formalasdirmagi
bacarmaq

FTN 6 Informasiyanin idaraedilmasinin miihiim vasitasi kimi informasiya-kommunikasiva
texnologiyalarindan istifadoni bacarmagq.

“Ekonometrika” fonni iizra tolim naticalari (FTN)

FTN 1 Igtisadi masalonin formalasdiriimas: va farziyyalarin qurulmasi, igtisadi masalani
tasvir etmak ii¢iin zaruri olan gostaricilor sisteminin segllmam bacariglaruni alda etmak

FTN 2 [zaholunan va izahedici dayisonlar iigiin zaruri olan statistik malumatlarimn toplanmasi,
ilkin emal1 vo bu istiqgamatda zaruri biliklara yiyalanmak

FTN 3 Modelin spesiﬁkasiyasmm qurulmas, iqtisadi gostaricilor arasinda alagonin
formasinin nazari asaslandirilmasint bacarmagq

FTN 4 Ekonometrik modelin parametrlarinin va biitovliikde modelin giymatlendirilmasi,
miivafiq testlarin realizo olunmasinda miiasir tatbigi program paketlarinden istifada
bacaniglarina yiyalanmak

FTN 5 Izaholunan iqtisadi géstaricilarin prognoz ssenarilarinin verilmasi va onlardan istifada
mexanizmlarinin hazirlanmasi bacarigina yiyaslanmak

FTN 6 Ekonometrik modellarin naticalorinin praktiki gorarlarin gobul edilmasi iigiin for-
malasdiriimasi bacariglarina yiyalanmak

“Menecment” fanni {izra talim naticalori (FTN) ]

FTN 1 Menecmentin asas funksiyalarini vo menecerlarin rollarini tasvir etmok
FTN 2 Menecerlarin planlagdirma prosesini tagkilatin missiyasi, vizyonu va dayarlari ilo neca
uygunlagdirdigini izah etmak '

FTN 3 Umumi toskilati quruluslari va har birinin dstiinlik va moanfi cahatlorini
miioyyanlasdimak

FTN 4 Toskilatlardaki qrup va komanda dinamikasin: anlamagq

FTN 5 Taskilat madoniyyatini va miixtalifliyin faydalarini anlamak

| FTN 6 Giiclii va zaif liderliyi va liderlik ndvlarini tamimaq

“Marketing” fonni iizra tolim naticalori (FTN) |




FTN 1 Marketingin tarifi, marketinga aid ilkin anlayiglarin formalagmasi, marketingin mihiti |

haqqinda biliklarin toplanmas:

FTN 2 Bazarin seqmentasiyasi, bazar bilgi sistemlori, marketing miks haqqinda biliklara va
tatbiglars yiyalonmak

FTN 3 Mohsul, mahsulun yasam ayrisi, brend va brending haqqinda ilkin anlayislara sahib
olmaqg

FTN 4 Qiymatlendirma strategiyalar, qiymat va giymatin formalasmas: ila barabar talaba
bélisdiirma, boliisdiirma formalari, kanallari, parakands vo toptangilar haqqinda ilkin
anlayislara da yiyalanacak.

FTN 5 Iralilotma (Promotion) miks -reklam, ictimaiyyatla alagalar, satis tasviq, personal satig,
birbasa satis- foaliyyatlori hagqinda niimunalar va har birinin Oyradilmasi

FTN 6 Istehlak¢i davranislari, strateji marketing, marketingds etika, marketingda miiasir
yanagmalar haqqinda ilkin malumatlarin alda edilmasi

“Istehlaker davramislars” fanni tizra talim naticalori (FTN)
FTN 1 Istehlak¢ilarin zamanla dayison maraq, baysnmo, istak. ehtiyac anlayislarinin atrafly
Oyranilmasi
FTN 2 istehlak¢ilarin qavrama, motivasiya, inanc, tutum va davramslarinin dyranilmasi
metodlarinin manimsanilmasi |
FTN 3 Istehlak¢1 davranisina tasiri olan psixoloji, sosial, madani va igtisadi faktorlar1 yaxindan |
analiz edilmasinin dyranilmasi
FTN 4 stehlakgilarin satin alma prosesinin, bu prosesin marhalalarinin va eyni zamanda qarar
verma mexanizmlarinin analiz edilmasi
FTN 5 Istehlak¢i davramislarmin analizi va bu istigamatda marketing faaliyyatinin taskili
haqqinda tasabbiislarin otiiriilmasi _
| FTN 6 Istehlake: davranislarini 6yranma modellarinin ahata edilmasi, Syranilmasi va tatbigi

“Marketing tadqgiqatlars” fonni iizra tolim naticalori (FTN)
FTN 1 Aragdirma anlayisinin va elmi arasdirma fikrinin, falsafasinin dyradilmasi
FTN 2 Arasdirma metodlarinin (kamiyyat va keyfiyyat) va har bir arasdirma texnikasinin
moanimsanilmasi -
FTN 3 Bazar aragdirmasi, marketing arasdirmalarinin aparilmasi, birinci va ikinci datanin
toplanmasi, adabiyyatlarin tahlili
FTN 4 Anketin formalagdirilmasi, skalalarin va Olgma meontiginin  dyradilmasi, sual
formalarinin tahlili
FTN § Tasviri analizlarin, etibarliliq testlorinin, faktor analizlarinin edilmasi va sarh edilmasi,
alaga -korelasiya va reqressiya-tasir testlarinin tatbigi va sarh edilmasi .
FTN 6 On az | programda (SPSS/R/STATA) data analizi tatbiginin praktik hayata kecirilmasi
va proqramla islama bacangmn verilmasi, data vizuallasdirma ila analizin anlasihr formaya
salinmasi |

P “Strateji marketing” fonni {izra talim naticalori (FTN)




FTN 1 Strategiya anlayis: ila yaxin tanisliq, taktika va amaliyyat anlayislarindan fargliliyinin
izah edilmasi

FTN 2 Moram, missiya, hadaf va maqgsad anlayislan ilo yaxindan tamshq vo marketingi bu
istigamatda yonlandirma faaliyyatlari
FTN 3 Marketingin muhitinin atrafli analiz edilmasi ilo yanasi, firmanin daxili miihitinin,
mikro va makro ¢evrasinin tohlilinin apariimasi

FTN 4 SWOT analizi ila méveud vaziyyatin analizinin aparilmasi, PEST analizi ilo strateji
addimlarin miixtalif aspektlordan giymatlandirilmosi

FTN 5 BCG, Ansoff matrislarinin analizi va firmanin bu istigamatda mahsullarla bagh qarar
verma metodlarinin 6yranilmasi, mahsul hayat ayrisindaki yerina géra planlamalarin edilmasi
FIN 6 Bir mohsul iizrs strateji marketingin qurulmasi, marketing miksin strateji
formalagdiriimasi, miiasir trendlara adaptasiyasinin qurulmas:

“Reklam isi” fonni {izra tolim naticalari (FTN)
FTN 1 iralilotma (Promotion) anlayisinin izah edilmasi va kommunikasiya anlayisina kegid
haqqinda biliklarin dyradilmasi
FTN 2 Kommunikasiya modellorinin (Umumi, AIDA, NAIDAS va.s) qurulmasi,
formalagdirilmasi va farglarinin izah edilmasi _ _
FTN 3 Reklamun tarifi, magsadlori, reklam formalan hagqinda baza biliklarin verilmasi
FTN 4 Mixtlif media vasitalari ila anonovi ve ragemsal reklamlarin hayata kegirilmasi
haqqinda biliklarin verilmasi
FTN § Reklamin performansinin él¢iilmasi va dayarlandirma metodlari, bu sahaya aid bir sira
metriklarin dyradilmasi, biidcalama prosesinin icrasi '
FTN 6 Bir mahsulun brending, reklam vo kommunikasiya strategiyanin formalagdiriimas,
reklam filminin gakilmasi va tagdim edilmasi

“Satigin idara edilmasi” fonni {izra tolim naticalari (FTN)

| FTN 1 Satigin torifi, marketingdan asas farglondiran xiisusiyyatlarin Oyradilmasi

FTN 2 Satis prosesi va marhalalarin ayn ayn tohlil edilmasi va bu_prosesin tatbigina nazarat
| FTN 3 Sat taxmin metodlarinin §yradilmasi va tatbiq edilmasi, iistiin va zaif cahatlarin analizi |
FTN 4 Saus giiciiniin se¢ilmasi, se¢im formalarinin tahlili va is prosesinda tatbiq edilmasi,
Satigda karyera imkanlari

FTN § Saus prosesinda tatbiq olunan satis texnikalarinin, satis hamlalarinin, strategiyalarin va
taktikalarin dyradilmasi va saylarin mahsuldarliginin analiz edilmosi

FTN 6 Sati§ biidcasinin formalasdiniimasi va biideanin tatbigina nazarat, timumi satis prosesina
nazaratin tatbiq edilmasi

“Parakonda ticarat marketingi” fonni {izra talim naticalori (FTN) il
FTN 1 Marketingdo boliisdiirma anlayisi, boliigdiirma kanallart va parakanda magazalar
hagqinda ilkin malumatlar, parakanda ticaratin kanal icindoki rolunun agiglanmasi

FTN 2 Parakonda magazalarin yer segimi, se¢ima tasir edan faktorlar, parakanda magaza
formalan va klassifikasiyas: hagqinda biliklorin yradilmasi




FTN 3 Porakandos magazalarda raf diiziimii haqqinda, miixtalif magaza i¢i dizayni vo magaza
atmosferinin taskili hagqinda biliklarin verilmasi

FTN 4 Porakoanda magazalarda karyera imkanlarmin tahlili va dogru kadrlarin se(;ilmasi'
metodlar)

FTN 5 Parakonds sektorunda kommunikasiya féaliyyatinin planlanmasi va tatbig edilmasi

FTN 6 E-parakonds, parakenda sektorunda texnologiyanin tatbigi, parakandada miiasir
yanasgmalar, etika va sosial masuliyyat kimi biliklarin verilmasi

“Rogamsal marketing” fonni {izrs tolim naticalari (FTN)

FTN 1 Marketinqda yeni anlayislar va raqamsal marketing haqqinda, ananavi marketingdan
asas farglarinin izah edilmasi

FTN 2 Sosial media marketingi, sosial sabakalar haqqinda informasiyalar va sosial mediada
marketing ii¢iin vasitalar haqqinda informasiyalarin verilmasi

FTN 3 SEO, SEM anlayislari, Google Ads, Google adwords kimi axtarig vasitalarinin va
kontent marketing strategiyalarinin tatbigi

FTN 4 Influencer, Viral marketing, Growthhacking haqqinda biliklarin Syradilmasi va tatbigi

FTN 5 Mobil marketing, asyalarin interneti vo virtual hayat tatbiglari  hagqinda
informasiyalarm dyradilmasi

FTN 6 Bir mohsul {izrs raqamsal marketinq strategiyasinin qurulmasi va tatbiq edilmasi

“Miilki miidafia” fonni {izra talim naticalori (FTN) |

FTN 1 Févqgoilada hadisalorin tasnifati, onlarin tam xarakteristikasi, Milki miidafianin
yaranma tarixi, onun FH-da rolu va vazifalarini $yranmak. Miilki miidafia ila bagh Nazirlor
kabinetinin Qararlari va qanunlarini bilmoak;

FTN 2 Miiasir doviirdo siilh vo mithariba doviirlarinda Miilki miidafianin rolunu va vazifalarini
bilmak. Texnogen FH-da hadisalarin qarsisimin alinmasi yollari, bakterioloji, kimyavi va
radiasiya soraitinda ahalinin davrams qaydalarini, mahiyyatini bilmak. Karantin. observasiya
soraitinda,  sanitar  tomizliyi,  orazinin  dezinfeksiyasi, kimyavi  zaharlonma
ocaqlarindadeqazasiya, radiasiya soraitinda isa dezaktivasiya tisullarim bilmak;
FTN 3 Fovgalada hallar komissiyasi. Fovqalada hallarin naticalarinin aradan

qaldirilmasi G¢lin Dovlat sisteminin rolu va vazifalarini bilmak. Hoarbilasdirilmomig miilki
miidafis dastalorinin yaradilmasin dyranmok;

FTN 4 Fovgaladahallar zamani ahalinin miihafizosinin toskilini hayata kegirmak. Kollektiv
miihafiza qurgulari va onlardan istifada qaydalarini bilmak.

Fardi miihafiza vasitalari vo onlardan istifada qaydalarim bilmak. F ovqalada hallar

zamani ohalinin kogliriilmasini bacarmaq. Fovgelada hallar zamam ahalinin samoarali
miihafizasinin tagkilini bacarmaq. Kollektiv miihafiza qurgulart vo onlardan istifada
qaydalarini bacarmaq. Fardi miihafiza vasitalori va onlardan istifada qaydalarim1 bilmak.
Févqgalads hallar zamani shalinin kégiiriilmasini hayata ke¢irmak;

FTN § Miilki miidafio kastiyyatinin taskili va apariimasi qaydalarini bilmak. Radiasiya va
kimyavi kagfiyyat cihazlarini islatmoyi bacarmag. Miilki miidaf» tizra idaretma. miilki miidafia

" P |
gerargahlari va onlarin asas vazifalarini bilmak;

—



FTN 6 Miilki miidafio todbirlarinin planlasdiriimasi va hayata kegirilmasini bacarmaq. FH-in
naticalorinin aradan qaldirilmasi yollarim bilmak. Qaza- xilasetma va digar taxirasalinmaz
islarin daginti ocaglarinda tagkil etmak va aparilmasini hayata keg¢irmak. Ohalinin miilki
miidafis sahasinda hazirlanmasinin prinsiplarini 6yronmak.

Fovgalada hadisalor zamani daginti arazisinda ilk tibbi yardim aparmagi bacarmag.




