Nozari Bilgilor: Marketinqin osas anlayiglarini, nozoriyyelorini  vo
strategiyalarini dorindon Gyronirlor. Tolobalor, bazar analizi, istehlak¢1 davranisi,
reklam strategiyalari, qiymat toyinetmo vo mohsul yerlosdirma kimi masalalords
biliklorini artirirlar.

Praktiki Bacariglar: Marketing tocriibasi olan tolobalar, real diinyada marketing
planlar1 hazirlamaq, reklam kampaniyalar1 qurmaq ve marketinqin mixtalif
sahalorinds strateji gqorarlar vermak kimi praktik bacariqlar slds edirlor.

Tohlil vo Arasdirma Bacariglari: Tolobolor, bazar tohlili vo istehlakgt
aragsdirmas1 aparmaqda bacariglarin1 inkisaf etdirirlor. Onlar statistik
molumatlardan vo digor analitik alotlordon istifado edorok, bazar tohlillori vo
algoritm analizlori edirlor.

Innovativ Yanasmalar: Marketing sahosindo yeni tendensiyalar va
texnologiyalarla tanis olurlar. Sosial media marketingi, roqomsal marketinqg vo
stini intellektin marketinga totbiqi kimi sahalords yeni yanasmalar alds edirlor.

Unsiyyat Bacariqlari: Marketingin an vacib aspektlorindan biri do effektiv
iinsiyyat qurma qabiliyyatidir. Talobalor toaqdimatlar, miizakiralor vo fordi
layihalor vasitasilo bu bacariqlari inkisaf etdirirlor.

Yaradiciliq va Inovasiya: Talabalor miixtalif reklam vo marketinq layiholori
iizarinds isloyorak yaradici yanasmalar totbiq edirlor. Yeni mohsullarin
bazara toqdim edilmoasi, yenilik¢ci reklam kampaniyalar1 hazirlamaq vo
kreativ ideyalar ortaya qoymaq bacariqlari inkisaf edir.

Komanda isindd tacriiba: Marketinq layihalori ¢cox vaxt komanda isini talab
edir. Talabalor miixtalif qruplarda islayarak liderlik, amakdashq va problem
hall etmd bacariqlarini inkisaf etdirirlar.

Etika vo Sosial Moasuliyyat: Marketinqin etik taraflori va sosial masuliyyat
anlayislar iizorinds do diisiiniirlor. Talobalor mahsul vo xidmatlorin reklama,
satis strateqiyalar1 vo istehlak¢i hiiquqlar ilo bagh etik moasalalori basa
diisiir vo bu istigamatds gorarlar gabul etmayi oyranirlor.






